
本项目以小红书搜索场景为基础，聚焦用户在查找旅行攻略、消费经验等

生活决策内容时，面临的信息过载、筛选维度不足、笔记之间难比较以及收

藏后难整理等问题。围绕搜索结果页这一核心链路，我提出了一套兼顾内

容浏览与决策效率的搜索体验改版方案，帮助用户从“刷笔记”更高效地过

渡到“做计划”。

在项目中，我以AI辅助完成从用户反馈归纳、搜索任务拆解、竞品分析与机

会点发散，到信息架构梳理、页面框架设计和高保真界面输出的完整流程。

项目重点产出搜索结果页、场景化筛选器、笔记对比与收藏整理等关键界

面，并通过统一的视觉语言与交互逻辑，提升内容平台中信息筛选、内容比

较与后续复用的整体效率。

搜索决策体验改版
搜索体验 信息筛选 决策优化AI辅助设计



从内容浏览
到生活决策
小红书搜索正在承担更多“做决定”前的信息筛选任务

小红书已经成为用户查找生活经验、消费建议和旅行攻略的重要入口。用户

在搜索“某地旅游攻略”这类任务时，关注点不再停留于图片和标题本身，还

会进一步判断预算是否合适、路线是否顺路、内容是否足够新、是否包含交

通说明和避坑信息。

因此，搜索结果页需要在保持内容浏览体验的基础上，提供更清晰的筛选、

比较和整理能力。本项目以“东京三日游攻略”搜索任务为代表，进一步分析

旅行攻略类搜索中的筛选、比较与整理问题。

高频行为 搜索入口

月活用户存在搜

索行为，搜索已

经成为小红书的

重要使用入口。

70%

搜索已成为高频入口 用户搜索更偏主动决策

主动搜索 决策影响 意图明确

搜索行为由用户主动发起

88%

消费决策被搜索内容影响

90%

在旅行攻略搜索中，用户往往需要从大量笔记中快速提取可执行信息，而不仅仅是浏览内容本身。

攻略类搜索需要结构化信息

当搜索任务从“找灵感”进入“做计划”时，

用户需要的不只是更多笔记，

还需要更清晰的筛选、比较和整理方式。

数据来源：2024 小红书搜索推广白皮书公开报道、中国日报网，2024

预算判断 路线规划 交通说明 预约信息 避坑提示



关键判断与阻碍点用户搜索路径

输入关键词1

输入「东京三日游攻略」，

开始寻找可参考内容。

浏览搜索结果2

通过封面、标题和互动量

初步判断哪些笔记值得打开。

打开多篇笔记3

查看路线、预算、交通、餐厅、

预约和避坑信息。

反复比较内容4

在不同攻略之间来回切换，

判断哪一篇更适合自己。

收藏并整理5

收藏多篇笔记后，

再自行归类并形成计划。

这篇是否值得打开？

结果页信息有限，难以快速判断内容是否相关浏览结果

用户表面上是在浏览笔记，实际是在从大量内容中筛选出一套适合

自己的旅行计划。这个过程包含关键词输入、结果筛选、笔记阅读、

多篇比较和收藏整理等多个环节。

用户搜索「东京三日游攻略」时，

需要完成的不只是内容浏览，

而是一组连续判断

搜索任务拆解

每个环节中，用户都需要判断内容是否适合自己的时间、预算、旅行

偏好和执行条件。当搜索结果页无法提前呈现这些关键信息时，用

户只能通过反复打开、阅读、比较和收藏多篇笔记来完成判断。

信息是否完整、可信、适合我？

预算、路线、交通等信息分散在正文、图片和评论中打开笔记

哪篇预算、路线、节奏更合适？

缺少横向对比能力，只能反复切换多篇内容多篇比较

是否包含预约、避坑和交通细节？

关键细节需要在多篇内容中拼凑再次确认

收藏后能否快速复用？

收藏后内容杂乱，难以形成可执行计划收藏整理

当搜索结果无法提前呈现决策信息时，

用户只能通过反复打开、比较和收藏多

篇笔记来完成判断。

关键发现



现状功能边界分析
已有AI总结与场景标签，但决策仍缺少可比较、可沉淀的信息结构

当前页面的能力与边界
现有搜索页已覆盖“概览”和“初筛”，但比较、整理与计划沉淀仍未形成闭环。

AI总结层1

提前生成攻略概览，

帮助用户快速理解搜索主题。

场景标签层2

通过天数、人群、路线

等标签缩小内容范围。

笔记流层3

继续承接UGC内容浏览，

保留真实经验感。

通过天数、人群、路线方向等

标签，帮助用户快速缩小搜索

范围，降低初筛成本。

已覆盖

场景标签层

02

仍不足

标签维度较浅且固定，无法支撑

预算、出行方式、时间安排、兴趣

主题等更深层条件。

快速生成攻略概览，帮助用户

建立初步认知，减少进入笔记

前的理解成本。

已覆盖

AI总结层

01

仍不足

AI总结以自然语言为主，预算、路

线密度、交通方式、预约、避坑等

关键信息未结构化呈现。

保留UGC内容真实经验感，

通过图文或视频内容激发兴

趣，满足浏览与种草需求。

已覆盖

笔记流层

03

仍不足

多篇笔记之间缺少统一的信息结

构，收藏后缺少整理与计划转化

机制，内容容易沉淀复用。



小红书的改版方向不是转向工具型旅行产品，而是在保留UGC真实经验感的基础上，补足

结构化判断、横向比较与收藏后计划转化能力。

转化方向：收藏后归类路线、餐厅、住宿、交通与待确认内容。

可借鉴模式：将碎片化信息沉淀为行程、清单和待确认事项。

参考产品：携程

收藏到计划转化

04

转化方向：提取景点区域、路线顺序和交通方式帮助用户判断。

可借鉴模式：将地点、区域、距离和交通方式连接成行动路径。

参考产品：高德地图

路线与地点组织

03

转化方向：按天数、预算、人群、风格和发布时间筛选攻略。

可借鉴模式：筛选条件围绕任务展开，而非仅提供通用排序。

参考产品：大众点评/携程

场景化筛选条件

02

转化方向：在结果卡片中补充预算、天数、适合人群和更新时间。

可借鉴模式：前置人均、评分、距离、标签等稳定字段。

参考产品：大众点评

结构化决策字段

01

竞品与模式分析
在内容真实感与决策结构化之间，寻找小红书可借鉴的产品模式

可借鉴模式
从相邻产品中提炼可迁移的结构化能力

浏览内容

计划工具

决策结构化内容真实感

大众点评
决策字段清晰

携程
计划转化完整

抖音
内容冲击力强

小红书
UGC真实经验强

高德地图
路线组织明确

相邻产品能力图谱
观察相邻产品在内容呈现、结构化判断与计划转化上的能力位置



前期分析显示，用户在小红书完成生活决策类搜索时，主要阻碍集中在打开前判

断、筛选深度、多篇比较和收藏复用四个环节。

关键问题与设计机会
将搜索决策链路中的核心阻碍，转化为可落地的功能方向

Problems

影响搜索决策效率的

核心阻碍

Solutions

对应的设计机会与

功能方向

用户仍需要打开笔记后，才能

判断内容是否适合自己的预

算、路线和出行条件。

打开前难判断

结果卡片中前置预算、天数、

适合人群、主要区域、更新时

间和信息完整度，帮助用户在

打开前完成初步判断。

决策型结果卡片

根据“东京三日游攻略”为例

的这类任务，动态展示天数、

预算、人群、风格、发布时间等

筛选条件。

场景化筛选器

将多篇笔记的预算、路线、交

通、预约、避坑、更新时间等信

息放在同一视图中对比。

笔记对比页

自动识别收藏内容中的路线、

餐厅、住宿、交通、购物和待确

认事项，帮助用户将收藏内容

沉淀为计划素材。

收藏整理页

当前标签可以缩小搜索范围，

但难以覆盖预算、人群、旅行

节奏和风格等深层条件。

筛选维度不够深

预算、路线、交通、预约和避坑

信息分散在不同笔记中，用户

需要手动横向比较。

多篇笔记难比较

收藏后内容仍停留在暂存状

态，用户形成计划时需要重新

翻找、归类和整理。

收藏后难复用

把用户原本需要手动提取、反复比较和二次整理的信息，前置为

可判断、可比较、可复用的搜索决策结构。

本次改版核心





在瀑布流卡片中加入高关联字段，让用户在打开笔记前就能判断内容是否适合自己，减少点开后才

发现不匹配的无效浏览。

01 轻量判断字段

筛选器根据搜索任务组织条件，优先提供与决策相关的选项，帮助用户更快排除不适合的笔记内容。

02 任务化筛选入口

浏览多篇笔记后，通过底部轻提示引导进入收藏夹，将搜索中的候选内容带入后续比较与整理流程。

03 收藏夹引导

搜索结果页
通过轻量判断字段、任务化筛选与收藏引导，降低笔记搜索中的决策成本

本次改版保留小红书原有搜索框、AI总结和瀑布流内容等结构，只在结果浏览阶段加入三项轻量增强



场景化筛选器
根据搜索任务组织筛选条件，帮助用户快速缩小内容范围

现有搜索筛选更偏通用排序，难以覆盖生活决策任务中的关键判断条件。本次改

版将筛选器调整为围绕搜索内容动态生成的任务化结构，优先提供与搜索内容

高度相关的条件，帮助用户更快排除不适合的笔记内容。



专辑内笔记对比
将对比入口嵌入已有收藏专辑，从已收藏内容中选择对象

用户在搜索结果中收藏多篇笔记后，真正的问题会转移到如何比较这些已收藏

内容。因此，对比入口被放置在「收藏 > 专辑」内部，而非搜索结果页中直接打断

浏览。选择笔记时复用小红书现有的管理笔记多选方式，用户可以在熟悉的操作

模式下选择多篇候选笔记进入对比，降低学习成本。



AI总结笔记差异
基于已选收藏笔记生成总结，

将非结构化内容转化为可阅读的判断依据

用户在专辑内选择多篇笔记后，AI会基于这些已收藏内容

生成对比总结。该页面的AI使用小红书「问一问」，用自然语

言提炼对比笔记之间的差异与相同经验，帮助用户减少反

复打开多篇笔记的成本。AI在这里不直接替用户做最终选

择，而是整理差异、提示风险，并引导用户进入下一步偏好

勾选与计划素材整理。



计划素材整理与复用
通过用户选项保留信息，将AI整理结果保存回专辑，

形成可再次查看的计划素材

AI总结完成后，继续通过预算、行程节奏、同行场景、保留内容和待确认信息

几个问题，让用户明确需求。完成选择后，AI会将与此次对比笔记中相关的

路线、餐厅、交通、拍照、购物、住宿和待确认信息整理成计划素材，并保存回

原来的「东京旅行攻略」专辑中。保存后的专辑新增计划素材入口，用户可以

再次进入查看分类内容和来源信息，使收藏内容从临时保存转化为后续做

计划时可以继续使用的素材。



AI工作流
从调研归纳到UI精修，建立可控的AI辅助设计流程

调研归纳与问题提炼

1

将公开资料、用户反馈、任务观察和竞品信息

输入ChatGPT，归纳生活决策类搜索中的核

心问题，包括打开前判断不足、筛选条件不贴

合任务、多篇笔记难比较和收藏内容难复用，

并转化为后续设计机会。

ChatGPT

Image2 UI初稿生成

5

在 需 求 文 档 和 基 础 设 计 规 范 明 确 后，使 用

ChatGPT Image2模型根据页面目标、小红书

截图和视觉约束生成多个UI初稿，用于快速探

索界面布局、信息层级和页面氛围，并筛选出

适合继续重构的方向。

ChatGPT Image2

Codex页面结构重构

6

将Image2模型生成的UI初稿作为视觉参考，

通过Codex调用Figma MCP在Figma中重构

为可编辑页面，并将字体、间距、圆角、颜色、卡

片层级和组件状态替换为前期反推出的小红

书设计规范。

Codex×Figma

方案推导与功能边界控制

2

基于四个设计机会，推导搜索结果页、场景化

筛选器、专辑内对比、AI总结、偏好选择和计划

素材沉淀的完整链路。这个阶段重点控制方案

边界，确保功能嵌入小红书原有搜索、收藏、问

一问和专辑场景。

ChatGPT

Markdown需求文档沉淀

3

在进入UI生成前，通过多轮对话将项目目标、

页面流程、功能边界、组件规则、文案语气和视

觉约束整理为Markdown需求文档，作为后续

生成、重构和精修的统一基准，减少上下文压

缩造成的需求偏移。

Codex

小红书设计规范反推

4

由于无法获取小红书官方设计规范，我先通过

调用Figma MCP在Codex中输入一段特殊的

Prompt将小红书现有页面截图重构为可编

辑内容，再基于这些页面整理字体层级、间距、

圆角、颜色、卡片、标签样式等常用组件库。

Codex×Figma

Figma手动调整与组件整理

7

最后在Figma中手动统一调整信息层级、版面

节奏、组件间距和视觉细节，并让Codex辅助

整理此次改版中的搜索结果卡片、决策标签、

筛选按钮、AI回答卡片、偏好选择按钮和计划

素材卡片等组件，方便在后续迭代中复用。

Codex×Figma



阶段性成果

项目总结与反思

项目反思

围绕“东京三日游攻略”这一代表任

务，方案串联了搜索结果判断、场景

化筛选、收藏专辑对比、AI总结、偏

好确认和计划素材沉淀，形成从内

容发现到计划复用的完整路径。

建立搜索决策闭环

在搜索结果页中前置预算、天数、路

线类型等轻量判断字段，并通过任

务化筛选入口帮助用户缩小结果范

围，减少用户反复打开多篇笔记后

才发现不适合自己的情况。

优化搜索结果判断效率

AI在方案中主要承担差异总结、信

息整理、来源标注和待确认提示的

作用，用户通过偏好选择继续保留

判断权，避免将UGC内容直接转化

为绝对确定的旅行方案。

明确AI的辅助边界

项目过程中完成了从调研归纳、方

案推导、Markdown需求文档整理、

设计规范反推、Image2初稿生成、

Codex页面重构到Figma精修的完

整AI辅助设计流程。

完善AI辅助设计流程

当前对比功能放在「收藏 > 专辑」场

景中，逻辑上能承接收藏后的整理

需求，但入口层级偏深，用户可能较

难主动发现。后续可以考虑在合适

位置增加轻量入口提示。

对比功能入口较深

对比功能基于小红书现有AI能力延

展，因此和「问一问」在信息总结能

力上存在重合。当前方案的优势在

于用户可以主动选择对比范围，减

少无效信息和垃圾数据干扰。

与问一问存在能力重合

由于项目尚未上线，目前无法获得

点击率、使用率、保存率和留存等真

实数据。后续需要通过小样本可用

性测试或灰度实验，验证用户的具

体体验感受，拿到数据化信息。

缺少真实数据验证

在AI工作流中，Image2生图仍存在

一定随机性，同样需求可能生成不

同质量的界面，导致筛选和返工成

本增加。后续需要进一步细化控制

Prompt，降低生成偏移。

Image2初稿生成不稳定


